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Geister der Flasche Meister der Topfe
Besser als Champagner: warum Wie sich Gordon Ramsey aus einem
deutsche Schaumweine jetzt Dorfan die Weltspitze kochte -
weltweitihren Siegeszug antreten und da bleiben will. Das Interview
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Momentum

Mundpropaganda

Gegen den Zahn der Zeit

Gesunde und schone Zihne sind essenziell fiir Erfolg und
Wohlbefinden. Aber wir pflegen sie wie vor 600 Jahren.
Schluss damit, meint Unternehmer Thomas Kloibhofer.
TEXT Detlef DreBlein

homas Kloibhofer, ein
Wiener Unternehmer,
verspricht nichts weniger
als eine Revolution in Sa-
chen Dentalhygiene. Sein epitome e1
wird 2025 zu kaufen sein.
Herr Kloibhofer, Sie haben sechs
Jahre an einer Zahnbiirste ge-
forscht und Millionen investiert.
Warum?
Nun, es Zahnbiirste zu nennen, wire
wirklich zu platt. Das epitome e1 ist
ein Zahnreinigungsgerit, das auch
wichtige Informationen und Daten
ermittelt. Heutzutage messen wir ja
alles: Schritte, Puls, Schlafqualitit.
Aber es ist erstaunlich, wie wenig wir
iiber den Zustand unserer Zihne oder
unsere Mundgesundheit wissen.

Wie erkliren Sie sich das?
Vielleicht wollten Firmen an dem Sys-
tem, das scheinbar gut funktioniert
hat, nichts verindern. Die Zahnbiirs-
te ist ja vor gut 600 Jahren erfunden
worden, ein Bambusstab mit Schwei-
neborsten. Wir bauen Raumschiffe,
die zum Mars fliegen, aber die Zahn-
biirste sieht aus wie vor 600 Jahren.

Wie funktioniert das epitome e1?
Bisher beruht die Zahnreinigung auf
dem Prinzip ,,Hoffnung und Glaube:
Ich glaube und hoffe, jene Stellen zu
erreiche, die verunreinigt sind. Wir
machen nun mit Sensoren das Un-
sichtbare sichtbar - den Biofilm, der
auch Plaque genannt wird.

Was genau macht das Gerat?

Die Detektion misst das Gebiss ab,

Das epitome e1,

das Thomas Kloibhofer
(ganz links) mit Experten
entwickelte, mag in der
Anwendung anfanglich
gewdhnungsbedurftig
erscheinen. Das Gerat ist
2weigeteilt: Man beginnt
mit der Detektion (,de-
tection") der verunreinig-
ten Stellen, dann folgt
deren intensive Reinigung
(,cleaning”). Beides dauert
jeweils 30 Sekunden. Der
Preis: 2400 Euro.

dazu unterteilt sie jeden Zahn in
iiber 100000 Pixel, sodass das Rei-
nigungsgerit genau den Pfad kennt,
den es abzufahren hat. Ich formuliere
das salopp so: Wir haben das autono-
me Fahren im Mund entwickelt, ein
eigenes Robotik- und Koordinaten-
system.

Sind klassische Biirsten eingebaut?
Das ist ein Biirstenkopf, der im Prin-
zip ein Sechs-Achsen-Roboter ist und
der Bewegungen schafft, die mit kei-
ner Zahnbiirste moglich sind. Des-
halb kann er bis zu 99 Prozent der
Zahnoberfliche von Biofilm reinigen,
eine normale Biirste schafft maximal
70 Prozent. Und wo kein Biofilm, dort
kein Karies.

Die Entwicklung dauerte iiber
sechs Jahre. Haben Sie manchmal
ans Aufgeben gedacht?

Ja, durchaus. Ich habe alles selbst fi-
nanziert, und so waren das schon har-
te Jahre. In dieser Industrie gibt es ja
nur grofle Player, milliardenschwere
Konzerne. Alle wollen den Biofilm di-
gital sichtbar machen. Und wir haben
es nun als Einzige geschafft. L4
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